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PRESSEINFORMATION
Neuer „Käse-Streich“ von Loose
Käserei Loose sorgt mit innovativem Brotaufstrich für frischen Käsegenuss
Leppersdorf, im Februar 2010. Nach einem groß angelegten Markenrelaunch im Herbst erweitert die Spezialitätenkäserei Loose nun ihr Sortiment und bringt mit ihrem ‚Käse-Streich‘ eine echte Innovation ins Kühlregal der Brotaufstriche und Feinkostsalate. Der Brotaufstrich aus Loose Kochkäse, hochwertigen Zutaten und raffiniertem Dressing kommt ab 1. März 2010 in zwei Sorten in den Handel: mit frischem Meerrettich und sonnenverwöhnten Oliven. Im wiederverschließbaren 125g Becher wird der ‚Käse-Streich‘ für 1,49 Euro (EVP) erhältlich sein. Erstmalig in der Loose Unternehmensgeschichte startet die Käserei ab Mitte Februar auch mit einem eigenen Marken-TV-Spot.
Die Käserei Loose aus Leppersdorf, spezialisiert auf die Herstellung von Sauermilchkäse in klassischen und veredelten Sorten, erschließt sich mit dem Neuprodukt ‚Käse-Streich‘ das Segment der herzhaften Brotaufstriche. Stückig und streichfähig zugleich besticht der ‚Käse-Streich’ durch seine vielseitigen Verwendungsmöglichkeiten: Ob auf Brot oder Baguette, als leckere Partyhäppchen, zum Dippen von Gemüse, als Grillsauce oder auch zu Kartoffeln – der neue Loose Brotaufstrich passt zu jedem Anlass. Egal ob Leckerbissen, Hausmacher, Handkäse oder ‚Käse Streich‘ – die Spezialitätenkäserei Loose bietet mit ihrem Sauermilchkäse Sortiment Abwechslung und Vielfalt im Kühlregal. Individuelle und exklusive Geschmacksrichtungen halten für jeden Käseliebhaber die passende Sorte bereit und sorgen so für zusätzlichen Umsatz im Handel.

Start TV-Werbung ab Mitte Februar
Begleitet wird die Markteinführung des Loose ‚Käse-Streich‘ durch deutschlandweit 600 Verkostungen am POS und attraktive Handels-Gewinnspiele. Außerdem setzt die Käserei Loose das erste Mal in ihrer Geschichte auf Fernseh-Werbung und wird von Februar bis Juni 2010 mit einer nationalen TV-Kampagne die Markenaktivitäten der Käserei Loose veranschaulichen. Der 25-sekündige Marken-TV-Spot nimmt die Zuschauer mit auf eine kleine Reise durch die Tradition der Loose Käseherstellung und setzt das vor einigen Monaten neu entwickelte Verpackungsdesign in Szene. Unter dem Motto „Jeder Käse eine Entdeckung“ entstanden neben dem TV-Spot, der  auf allen reichweitenstarken privaten Sendern zu sehen sein wird, auch ein neuer Internet-Auftritt und klassische Print-Motive. Zuletzt machte die Käserei Loose von sich reden, als sie mit dem beliebten Schauspieler Gérard Depardieu einen echten französischen Gourmet als „Botschafter“ für den Sauermilchkäse gewinnen konnte.
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